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Acuerdo de colaboración con la Asociación Retail Textil España (ARTE)

ExpoRetail Iberoamérica 2026 suma un nuevo aliado

· El 17 y 18 de junio se celebra en Madrid la primera edición de esta feria, un evento pionero y revolucionario en el ecosistema Retail de Iberoamérica

· “La colaboración con ExpoRetail nos permite reforzar la visibilidad del comercio de moda en un espacio clave de diálogo, innovación y generación de oportunidades”, indica la presidenta de ARTE, Ana López-Casero Beltrán

· Se establece un marco de colaboración para fomentar la participación de los socios de ARTE en este evento

· ARTE agrupa a las grandes compañías del comercio textil (moda y retail) en España, integrada por más de 40 grandes marcas y grupos de moda


Madrid, 26 de mayo 2026.- La Asociación Retail Textil España (ARTE) y ExpoRetail Iberoamérica han unido fuerzas de cara a la celebración del mayor encuentro del Retail Iberoamericano. Este evento pionero y único hasta el momento en el mundo, que espera reunir presencialmente a más de 4.000 profesionales del sector de Retail, tendrá lugar en el pabellón 5 de IFEMA Madrid los días 17 y 18 de junio de 2026.

Ana López-Casero Beltrán, presidenta de ARTE, y Laureano Turienzo, presidente organizador de esta feria, han suscrito un acuerdo que ofrece importantes ventajas para ambas entidades y que tiene como principal finalidad establecer un marco de colaboración que fomente la participación de los socios de la Asociación en ExpoRetail Iberoamérica 2026. Entre otros servicios, los socios de ARTE gozarán de algunos beneficios particulares. y también se facilitará un espacio para un stand de la Asociación en la exposición comercial. Por su parte, la ARTE se compromete a difundir el evento entre sus afiliados, así como dará visibilidad al evento en sus canales oficiales de comunicación.

Un escaparate extraordinario para el comercio de moda
“La colaboración con ExpoRetail nos permite reforzar la visibilidad del comercio de moda en un espacio clave de diálogo, innovación y generación de oportunidades dentro del ecosistema Retail, situando al sector como uno de los grandes motores del comercio”, indica Ana López-Casero. Éste es un sector estratégico, que representa en torno al 1,7% del PIB en España y genera más de 340.000 empleos, reflejo de su impacto económico y social.

	Para la máxima responsable de ARTE, no cabe duda de que “ExpoRetail Iberoamérica es una plataforma de referencia para impulsar el conocimiento, anticipar tendencias y avanzar de forma conjunta en los grandes retos que están definiendo el futuro del Retail”. Como subraya Ana López-Casero, “se trata de un punto de encuentro que favorece la colaboración entre actores genera nuevas sinergias y contribuye a fortalecer el posicionamiento del comercio de moda en un entorno cada vez más dinámico y global”.

	Por su parte, el presidente organizador valora muy positivamente el apoyo de esta asociación empresarial y, coincidiendo con Ana López-Casero, reconoce que “ExpoRetail Iberoamérica va a actuar como un altavoz para reforzar el posicionamiento del Retail, especialmente el español, en un entorno cada vez más global y competitivo”.
Actualmente, el comercio de moda de España cuenta grandes marcas ampliamente reconocidas a nivel internacional, que son ejemplo de buenas prácticas e historias de éxito en sus estructuras, estrategias sociales medioambientales y en su relación con el consumidor. 

Del mismo modo, como llama la atención la presidenta de ARTE, “muchos retailers españoles actúan como auténticos embajadores de la marca España y contribuyen a proyectar un modelo de Retail dinámico, innovador y con gran capacidad de adaptación ante el mercado internacional”. Partiendo de esta realidad, Ana López-Casero asegura que “un foro de estas características, como ExpoRetail Iberoamérica, permite consolidar esa fortaleza y favorecer el intercambio de conocimiento y la identificación de oportunidades, en pro de un Retail más innovador y competitivo”.

Madrid, capital mundial del Retail
	ExpoRetail Iberoamérica, como anticipa su presidente organizador, “será un evento que se repetirá posteriormente en muchos países de Iberoamérica, y no tenemos dudas de que se convertirá en el gran evento del Retail de Iberoamérica”. A su juicio, “el evento será absolutamente revolucionario en su formato”.

ExpoRetail Iberoamérica 2026 espera congregar a profesionales del Retail de más de 25 países y 110 expositores en IFEMA. “Se convertirá en el mayor evento del Retail hecho nunca en España, situando por unos días a Madrid como la capital mundial del sector”, asegura Laureano Turienzo, quien subraya que “será la primera vez en la historia de España que se hace un evento de estas características”.

 	Cerca de 200 conferenciantes nacionales e internacionales asistirán a este evento único y pionero en nuestro país, que también acogerá la primera edición de los Premios del Retail (que se celebrará en el estadio Santiago Bernabéu). Entre otros muchos, se contará con la participación de los CEO y directores generales de empresas nacionales e internacionales tan sobresalientes como Walmart, Mango, Eroski, Uvesco, Primor, Ikea, MediaMarkt, Old Navy, Chedraui, Primark, McDonalds, Repsol, Leroy Merlin, Grupo Dia, NASA, Meta, Alibaba, Ametller…y muchas más.
  
ExpoRetail Iberoamérica 2026 será un encuentro global, tratando de dar respuesta a las crecientes necesidades de formación, información y networking de un sector líder y ebullición. 

	Sobre ARTE
La Asociación Retail Textil España (ARTE) representa al sector del comercio textil a nivel nacional para la promoción de los planteamientos sectoriales en el ámbito económico, sociolaboral y regulatorio. La asociación también promueve la libertad de empresa y de establecimiento, la unidad de mercado y compromisos en materia de sostenibilidad social y medioambiental. 

ARTE está formada por AWWG (Pepe Jeans London, Hackett, Façonnable),  Encuentro Modas (Encuentro y Öbu), Inditex (Zara, Pull&Bear, Bershka, Massimo Dutti, Stradivarius, Oysho y Zara Home), Hugo Boss, H&M, Iberian Sports Retail Group (JD, Sport Zone y Sprinter), Kiabi, Mango, Mayoral (Mayoral, Boston y Hug & Clau), Parfois, Pepco, Primark, Punt Roma, Tendam (Women’secret, Springfield, Cortefiel, Pedro del Hierro, Hoss Intropia, Slowlove, High Spirits, Dash and Stars, OOTO, HI&BYE y Fifty), Uniqlo y Zeeman.

Más información de este evento: https://exporetail.net
Prensa: Paco Romero. comunicacion@exporetail.net. Telf. 639 64 55 70
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